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BREVE EXPLICACION DEL PROYECTO

Toda la informacién contenida en este documento es en relacion a la
elaboracion de un proyecto de SEO para redactores. En el que vamos a
pasar a hacer una evaluacion de definicion de objetivos en los
Keywords, la estructura de la url, el titulo y la descripcion, entre otros. Y
la creacion de un texto, en el que indicaremos cuales seran los enlaces 'y
una breve explicacién de cada uno de los puntos.

Al final se adjuntara una bibliografia.

Las imagenes contenidas en este trabajo no son de mi autoria. Son
propiedad de sus autores (extraidas de la web).
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ANALISIS DE KEYWORDS
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iComo lo haremos?

Antes de iniciar cualquier bisqueda, debemos entender que es una
Keyword Research, con que programa lo vamos a ejecutar. Una vez
llevado a cabo el analisis, definiremos que tipo de palabras clave
utilizaremos y a que subcategoria nos acogeremos.

Utilizaremos Google Ads — Keyword Planner, Google Trends y Google
Analytics.

Google Trends ‘

AdWords A Analytics



¢Qué es un Keyword Research?

Es una técnica que se emplea para encontrar palabras clave
(keywords) que definan los objetivos de cualquier estrategia SEO vy
SEM, y sirve para atraer trafico a nuestro sitio web.

Esta técnica ayudara a sentar las bases de cualquier negocio, si
no tenemos claro a través de que palabras clave han llegado los usuarios
al sitio web, sera muy complicado incrementar y optimizar el trafico
para unas palabras que no conocemos.



Analisis de Keywords

Es muy importante saber qué keywords vamos a trabajar para
posicionar en los buscadores, ya que deberemos de comprobar si
realmente esas keywords son las adecuadas para el proyecto. Si esas
palabras clave van a traer los resultados esperados o no una vez se
consiga subir en el buscador.

Por otro lado, también es interesante estudiar otras keywords para
ver si pueden merecer la pena trabajarlas también. Podremos
ayudarnos de Google Analytics, Search Console, Google Trends y
de otras herramientas, para comprobar que estan bien posicionadas.




Definir que tipo de palabras clave buscamos

Nos encontramos con dos tipos de palabras clave como
categoria general.

Las transaccionales : Si queremos informar.
Las investigativativas : Si queremos vender.

Nos encontramos con subcategorias de palabras clave.
Concordancia exacta.
Concordancia amplia.
Concordancia de frase.



Keyword Planner — Google Ads

Iniciamos la busqueda a través del
Keyword Planner de Google Ads, donde nos
dejara introducir hasta 10 palabras sobre la
tematica que estemos buscando. El resultado
de la basqueda no los dara con aquellas
palabras que hemos introducido. ;Cémo
definimos el objetivo? .

Hay dos opciones:
*Definirlo por volumen.
*Definirlo por combinadas.

O podemos mirar las palabras clave que
tienen menos volumenes de busqueda y mas
de nicho.




Keyword Planner — Google Ads

Lo que vamos a tener son:

*Palabras clave de busqueda masiva BECUORD RESEARE
*Palabras clave de busqueda de . - &
nicho. 8= g & -
. | Travelpayoutd
B <

En Keyword Planner veremos
que cuando nos de el resultado
podremos comprobar las palabras
que son informativas y las
transaccionales.




~ BUSQUEDA DE PALAE —
KEYWORD PLANNER

* Vamos a identificar tres palabras (que tipo de palabras voy a usary
como) a las que sacaremos a parte tres entidades, definiendo el tipo de
palabras que son (transaccional o investigativa) y el subtipo (si es una
palabra exacta, amplia o de concordancia).

» Utilizamos Google Adwords — ADS para las palabras clave.

AGO gle
AdWords



" BUSQUEDA DE PALABRAS CLAVE —
PROPUESTA

Para la busqueda de las palabras clave haré una propuesta para
mejorar la visibilidad del escritor Marc Cosdan, autor de literatura
infantil-juvenil.

A continuacion expondré todos los pantallazos obtenidos del trabajo
de busqueda, haciendo un acercamiento a las distintas ramas literarias.
No solo a nivel nacional, si no ampliando el contenido a las basquedas
globales que se hacen sobre el tema relacionado con los libros,
escrituras, publicaciones literarias, publicaciones infantiles, juveniles
etc...



Google ADS - KEYWORD PLANNER
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¢Qué es keyword Planner?

Google Keyword Planner se define como una herramienta gratis

de Google Ads tanto para aquellos anunciantes nuevos como para los
mas experimentados.

Ademas de ayudarnos a encontrar cual es la palabra clave que mas
nos funcionaria en la web, también nos apoya en la eleccion de ofertas y
presupuestos para que podamos planificar nuestra campana.
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DEFINICION CON GOOGLE ADS - KEYWORD PLANNER

Hacemos un estudio previo de las palabras que queremos utilizar a través de la
aplicacion, Google Ads. A partir de este estudio, definiremos el objetivo, por
volumen o combinadas, aunque también podemos escoger las de menos volumen.

= 4 X
X 4 Google Ads Plan de palabras clave Q m X commcumacod ®© A .m,c_mm.._ac.;‘g,.ﬁ“i‘}.ﬂ?ﬂ

BUSCAR  INFORMES  HERRAMEENTAS

@ Evita que se produzcan actividades no autorizadas en tu cuenta x

Ideas para libros, libreris, bibliotecs, literstura @ Espafia % Espaiiol = Google ) abr. 2020 — mar 2021 - 3
palabras clave Q_ infantil, literatura juvenil, libros =
flnatradng linrne ramanticas likrns da

Prevision
Amplia tu bdsqueda: + literatura + libros en formato digital =+ libros en ebook =+ libros misterio + libros thriller =+ publicaciones 4+ destinos turisticos

- Flan de palabras
clave

Y  Excluirideas de conteni.. ANADIRFILTRO  7.927 ideas para palabras clave Vista de palabra clave ~ .
cowu Afinar palabras clave Bf™ x
Palabras clave
guardadas Puja por la MOSTRAR TODO
Puja por la
. Cuctade parte superior !
[C] Palabra clave (por relevancia) Fromedio de b d Ccomp ac de Ia pagina =~ Parte superior
Palabras clave mensuales e anuncio (intervalo de la pagina "
negativas bajo) (intervalo alto) f]onimarca o sin ella -
Mon-Brands, unesco, uam, ucm, us
Palabras clave proporcionadas .
Género ~
misterio, sus medi
O iores 10 mil - 100 mil Media - 005¢€ 026 €
llustrador -
[ ioreria 100 mil-1M Alta - 0,11€ 0,55 € anthony browne, lacembe, cliver jeffers, rebe
[ biblicteca 10 mil - 100 mil Baja - 024 € 377 € -
cas
[0 iteratura infantil 1 mil - 10 mil Baja - 0.05¢€ 027 €
[ iteratura juvenil 1 mil - 10 mil Media = 005€ 013 €

4 1 iineos iustrades Do 10 mil Masia _ n17e nen e B ENVIAR COMENTARIOS



= BUSQUEDA DE PALABRAS CLAVE
DEFINICION CON GOOGLE ADS - KEYWORD PLANNER

MOSTRAR TODO

la
™ e
[J Palabraciave (por relevancia ) - ina ina
llllllllll ( ‘Iﬁ fto) mar 1l -
. a
J ibres 10 mil - 100 mil Media £ £
ro -
D ™ 1 10, s5u
(] mi 0 mil I Ire_lc_!lo:r e
[  literatura infantil m 0 mil
~
O riteratura juveni mil - 10 mil Media
(] lustr: mil- 10 mil Media
41 oma mil - 10 mil Media - 0,05 € 0,24 £ EB ENVIAR COMENTARIOS

Dentro de las palabras introducidas, podemos ver, la competitividad.
Libreria es cuestion de desestimarla y utilizar otros términos que se ajusten
mas a nuestro objetivo. Para acabar de definirlo hago estudio minucioso.



= BUSQUEDA DE PALABRAS CLAVE
DEFINICION CON GOOGLE ADS - KEYWORD PLANNER

Ideas R
Género -
misterio, su
[ ] m m mil - 100 mil —
llustrado
D mil - 100 mil - v bre ~
| i-1mM -
] rayuela mi Ot -
[ ] mil -1 M -
O m mil - 100 mil -
FE CrVIAD CORMEMTADINS
Afinar palab | x
R TO

A su vez Google Ads nos da ideas de palabras clave que no han
sido buscadas, y que podriamos utilizar como nicho, al ser mas
especificas. También nos da la posibilidad de afinar palabras clave.
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BUSQUEDA DE PALABRAS CLAVE
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DEFINICION CON GOOGLE ADS - KEYWORD PLANNER

Finalmente tomamos la decision del tipo y subtipos de palabras en el que trabajaremos.

Tipo palabras: y

Las transaccionales
Subtipo palabras
Concordancia amplia.

N Mayor
Alcance

Menor

¥ Alcance

+Amplia
+Modificada

OrientaciénT
Amplia

Orientaciéon
Precisa
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DEFINICION CON GOOGLE ADS - KEYWORD PLANNER

Palabras clave elegidas

* Biblioteca: competitividad media.
* Libros: competitividad baja.
* Novelas: competitividad baja.
¢ Ilustrador: competitividad baja.

AGO gle
AdWords




. BUSQUEDA DE PALABRAS CLAVE
DEFINICION CON GOOGLE ADS - KEYWORD PLANNER

* Procederemos a comprobar en Google Trends la tendencia de estas palabrasa lo
largo de diferentes rangos de tiempo, para ver su viavilidad.

* Esimportante tener presente la tendencia de estas palabras en el analisis que
queremos llevar, y estimar las regiones, paises o a nivel mundial, dentro de la
exposicion que finalmente queremos hacer.

AC-O gle
AdWords




Google Tendencias

Google Trends




¢Qué es Google Trends?

Con Google Trends podemos conocer la popularidad de las palabras y

compararlas con otras, para ver cudl es la que mas nos interesa potenciar en
nuestro proyecto. Ademas, incluye una seccion donde muestra la tendencias en
funcion del pais, asi como temas relacionados con la palabra clave que hemos

incluido en el buscador.

Google Trends
.

™
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Google Trends

Verificamos la tendencia de las palabras clave en Google Trends.

Hacemos el andlisis con cada una de ellas. Comprobamos los ultimos 12
meses la busqueda de estas palabras en Espafia.

= Google Trends Comparar

Espafia ~ Ultimos 12 meses ~ Todas las categorias ~ Busqueda web ~

Interés a lo largo del tiempo * <> -<:
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Google Trends

Comprobamos la tendencia de estas palabras a nivel mundial en los altimos
12 meses.

= Google Trends Comparar

Todo el mundo Ultimos 12 meses « Todas las categorias Busqueda web -
Interés a lo largo del tiempo + <> <:
Media \ ’\/_/\WN
3-9 may 2020
biblioteca 34
biblioteca 33 M
"
{ novelas 27
ilustradores
libros 95

Media 3 may 2020 6 sept 2020 0 ene 202
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Google Trends

Desglose comparativo por los paises que mas han utilizado los términos.

= Google Trends Comparar
® biblioteca ® novelas ilustradores @ libros Todo el mundo, Ultimos 12 meses
Compared breakdown by region Region b <> <
® biblioteca & novelas ilustradores @ libros Ordenar: Interés por biblioteca

1 halia I

2 Brasil I R

3 Reino Unido [ N

4 Alemania [ N

La intensidad del color representa el porcentaje de busquedas MAS INFORMACION 5 Espafia /! |

|:| Incluir regiones con un volumen de basquedas bajo Mostrando 1-5 de 28 regiones >
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Google Trends

Pais Espafa

Hacemos comparativa en los
ultimos 30 dias sobre las palabras - A\
seleccionadas.

Ultimas 4 horas. 1 Vet i i

wAAWAAMAAAAAAAAANA WA AANAAAAMNANNA AN AN n



Google Trends

* Analizamos los graficos de las tendencias en las palabras que hemos seleccionado y
comprobamos que «LIBROS» tiene un consumo recurrente durante los ultimos 12
meses en Espafa. Incluso en los ultimos treinta dias, y en las altimas cuatro horas.
En menor proporcidn le sigue «BIBLIOTECA».

* A nivel mundial también tienen ese consumo recurrente.
* Estas palabras nos ayudaran a conseguir visitas.

Google Trends Comparar

Subregion = <> <
libro: Ordenar: Interés por biblioteca ¥
1 Melilla (——
° 2 LaRioja ——
3 Navarra
4 Comunidad de Madrid
je de b MAS INFORMACION



Google Trends

Y ahora procederemos a buscar entidades para las palabras que
formaran parte de nuestro contenido.

Libros
Biblioteca
Novela
[lustrador

Ao
AdWords
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ENTIDADES

;;-r Entidades extraidas

(guedan null unidades de API) Ver todas | | Exportar a CSV

Hiperenlace

Google

Posicionamiento en buscadores

Pagina web

Texto ancla

Palabras clave

Motor de bidsqueda

Informacion

URL

Anchor text




¢Qué es una entidad?

Google define una unidad o entity como: o

oogle  estadode washington g &
“Una cosa o concepto que es singular, tnico, bien
definido y distinguible’.

No tiene que ser algo fisico, un objeto, sino que
puede ser un color, una idea o una fecha. Una o oo
entidad también puede ser una persona, un lugar,
un concepto abstracto o una combinacion de ellos.

En general, son conceptos que lingiiisticamente
puede representar un sustantivo.




¢ Que caracteristicas tiene?

Cada entidad puede tener una o varias entidades relacionadas. Nos
ayudara a potenciar el alcance.

Una entidad siempre serd un objeto, persona, nombre e idea a la
palabra clave elegida.

Identificar las entidades ayudara a posicionarse mejor y que el alcance
sea mayor. A mas entidades identifique a esa palabra clave, mas
opciones tendremos de aparecer.

Si ponemos mas de una entidad, quiere decir que Google nos va a
mostrar mas de por un término de busqueda.



Instalacion de la extension para entidades

Vamos a proceder a extraer las entidades de cada busqueda. Para
poder hacerlo instalamos “El extractor de entidades”. Desde el enlace:

https://chrome.google.com/webstore/detail/extractor-de-
entidades/abngfjnmaobeaaheapakabhdoapfopdi/related?hl=es

~ chrome web store & ponfiel@gmail.com «

Inicio » Extensiones > Extractor de entidades

=> Extractor de entidades
Ofrecido por: https://www.fedegomez.es

W % % & ¢ | Herramientas de busqueda 2 4.000+ usuarios

Descripcidn general Practicas de privacidad Resenas Ayuda Relacionados
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https:/fes.wikipedia.org > wiki » Biblioteca ~

Entidad
Biblioteca - Wikipedia, la enciclopedia libre

L] L]
Palabra: Blbllote Ca Una biblioteca puede definirse, desde un punto de vista estrictamente etimoldgico, como el

lugar donde se guardan libros. Sin embargo, en la actualidad esta .

Biblioteca Sector terciario | Bibliotecario ] Europa Oriental § Informacion

Palabra: Libros

hitps /fAwww amazon es » bestsellers > books ~ ‘w Entidades extraidas | Ver tedas | [ Exportar a CSV |
[ ]

Amazon.es: Los mas vendidos en Libros
Los mas vendidos de Amazon Nuestros productos mas populares respecto a ventas.
Actualizado cada hora. Los mas vendidos en Libros.

Libro

. B , B - . Conocimiento
Libros en inglés - Libros en gallego - Libros en euskera - Libros escolares

Publicidad

https:/fwww todostuslibros. com » mas_vendidos ~ Point-and-click

Los 100 libros mas vendidos - Todos Tus Libros

Ranking de los 100 libros mas vendidos en librerias espafiolas. Datos reales aportadas por 1as
librerias participantes en Todos Tus Libros.

Estado

La novela de Maria

Maria Duerias

Otras preguntas de los usuarios

R DU P A T S ] SR pp——" Y P
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Entidades

Palabra: Novelas

Novela

Pueblo

Maria Duefias

Vida

Libro
Tanger

La novela de Maria

Jerusalén

Londres

https:/fwww. planetadelibros.com > libros > novelas ~

Novelas | Planeta de Libros

Con estas novelas contemporaneas podras adentrarte en historias apasionantes desde la
primera pagina. Encuentra la tuya y déjate seducir.

Drama - Chick lit - No ficcion novelada - Movela contemporanea historica

Segunda Guemra Mundial

https://es. wikipedia.org » wiki » Novela ~

Novela - Wikipedia, la enciclopedia libre

La novela (del italianc novella) es una obra literaria en la que se narra una accion fingida en
todo o en parte y cuyo fin es causar placer estético a los lectores ...

Caracteristicas - Elementos esenciales - Tipologia - Historia

S

https:/Amvww.esquire.com > actualidad » libros » mejores... ~

Los mejores libros de 2021 (por ahora) - Esquire

hace & dias — Thrillers callejeros, relatos generacionales, novelas de iniciacion, comics ...
comics, novelas graficas, libros de humor, novela negra, suspense, ...

17,00 €

 Famita ] itoria | Vida ] Libro | Novea | Roeto | Armor | bhier ] ngemar Broman ] buno

https:/fwww.aarp.org » musica-cultura » info-2012> no... ~
Las 10 novelas en espafiol del 2019 que debes leer - AARP

11 dic 2019 — Estas 10 novelas del 2019 nos ensefiaron y nos hicieron llorar, reir y pensar.
Iirta Ojito te las recomienda para que escojas tu favorita en caso ...

MNowvela histérica | Isabel Allende | Mario Vargas Llosa m w
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Entidades

. Palabra: Ilustrador nttps:Hes_WIKipedia_-or? 3 wiK-I » llustrador - - -
llustrador - Wikipedia, la enciclopedia libre
=== [ Material
=3

Técnica Diferencia entre un dibujante vy un ilustrador - ESDIP Madrid

25 sept 2020 — Un buen ilustrador es capaz de usar el dibujo para transmitir mensajes y
conceptos definidos: como tal, ademas de saber dibujar, tambien ...

stracion oo
Comunicacion m _ - P 9 o

Art

Profesion

https:/fwww. educaweb.com » profesion » ilustrador-2926 ~
Concepto

llustrador - educaweb.com

Los ilustradores realizan dibujos, imagenes, pinturas o diagramas para una amplia variedad de
productos, para lo que usan toda una serie de técnicas ...

isea ] ihsuacion ] Tocnica J imagen ] Dioujo | Trabeio | Biones | Torio ] Gratea

Disefio grafico

Trabajo



Entidades

Una vez tengamos el factor comun entre todas las palabras que hemos elegido,
escogeremos aquellas entidades que vayamos a incorporar. Elaboramos ese trabajo para
poder asociar las palabras clave a las entidades que nos interesen, para poder posicionar
el texto y queden vinculados a esas entidades. Las mas generales no las tenemos en
cuenta.

La eleccion queda de la siguiente manera:

Biblioteca: Libroy cultura.
Libros: Conocimiento
Novelas: Relato y obra literaria.
Ilustrador: Ilustracion, dibujoy arte.
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IDENTIFICACION DE CONTENIDOS

crehana



|dentificacion de contenidos

Google, para mostrarnos en noticias destacadas siempre va a tener en
cuenta el TITULAR y la DESCRIPCION.

Para posicionarnos en el SERP, hay que tener las siguientes reglas:

Identificar las palabras clave en la URL.
Incluir la misma palabra clave en el titular.
En la descripcion deberemos repetir la palabra clave.

Estos tres puntos son lo que hacen priorizar a Google y determine en que
momento va a mostrar nuestro contenido o pagina.
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Crear un titular indexable

Hay que saber identificar una palabra clave y como la debemos ubicar dentro
de nuestro titular. La regla general dice que toda palabra clave debe ir lo mas a la
izquierda posible. Deberemos combinar las palabras clave del titular y los elementos
llamativos del mismo para hacer que el titular tenga persuasion y mas alcance.




Para hacer una URL optimizable

:Qué esuna URL?

Una URL es la version en texto para sustituir a las direcciones IP de modo que sea
a la vez legible para las personas y para los ordenadores para poder comunicarse con
los servidores.

ANATOMIA DE UNA URL

o ©o ® O L5 (6 ©

http://tienda.ejemplo.com/subcarpeta/nombre-descriptivo-de-productoi#top

&) rroTOCOLO &) SUB-CARPETAS
@ suBDOMINO ® rAcina
€) pomiNiO @ ETIQUETA

€) TLD (TOP LEVEL DOMAIN)



Para hacer una URL optimizable

Que contenga la palabra clave:

Es recomendable incluir un dominio en el que aparezca la palabra clave principal,
siempre y cuando parezca natural.

Dominio: www.BibliotecaylibrosdeMarc.com

Incluiremos una url amigable, ;pero que es?

Una URL amigable o URL semantica es una URL facil de entender, tanto para los
buscadores, como para el usuario del sitio web y que muestra el asunto de la pagina con
sOlo leer su direccion.

Url amigable de la nota:
www.BibliotecaylibrosdeMarcnovelas.com/conocimiento-cultura-obraliteraria



" Para hacer una URL optimizable

» EITITLE de nuestro proyecto quedara de la siguiente forma:
TITLE: Las novelas de Marc, el conocimiento y la cultura en la obra literaria.

* La extension del title esta en lo recomendable.

Estadisticas:
Faginas 1
Falabras 13
Car ; t ¥
cteres (con espados)
Parrafos 1
Lineas 1



Anadir un TAG, équé es?

El conjunto de URLS, el titulo, la descripcion y el TAG es la forma indispensable
para posicionar un contenido.

TAG: Se le puede llamar diferente, etiqueta SEO, metaetiqueta... Es un agrupador de
contenido, verticaliza tematicas. Los hay de dos tipos:

Genérico: Tematicas grandes (personajes, temas, empresas...)
Particular: Explica que paso (los contenidos anteriores)
Es indispensable que tenga los siguientes puntos:
Debe tener apertura de tema.
Volumen para tratar.

Funcionar con palabras clave que sean funcionales (personajes, temas, empresas...)
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Descripcion y TAG
A continuacion elaboraremos la descripcion y el Tag.
Descripcion:

Hablemos de libros. Las expresiones artisticas, son los ejes indispensables de toda
sociedad en la cual el pensamiento se transforma en cultura y adquiere valor. Y la
obra literaria pasa a formar parte del arte. El relato al fin y al cabo no es mas que un
medio de trasmision a los mas internos aforos del ser humano.

TAGS:

Libros, Actos Culturales, Obras Literarias, Concursos Relato, Conocimiento,
Escritura creativa.






/ .
Concordancias...

Concordancia amplia: Libros y Biblioteca

Estas dos palabras han sido seleccionadas después del estudio, por la amplitud de las mismas a
nivel mundial. Son las palabras clave que utilizaré mas en el escrito.

Concordancia exacta: Libros y biblioteca

Anadiré en el titular central: Las novelas de Marc, el conocimiento y la cultura en la obra literaria,
su biblioteca de libros.

Concordancia de frase: Libros y biblioteca

Link para que conecten con la biblioteca de libros de marc, con el siguiente texto:
Como escribir y no morir en el intento y crear tu biblioteca de libros.
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Trabajo final indexacion




Trabajo final indexacion

Dominio: www.librosdeMarc.com
Url amigable de la nota:
www.librosdeMarcnovelas.com/biblioteca-conocimiento-cultura-obraliteraria-ilustrador
TITLE: Las novelas de Marc, el conocimiento y la cultura en la obra literaria.
Descripcion:

Hablemos de textos literarios. Las expresiones artisticas escritas no solo estdan en la estanteria de una Biblioteca,
son los ejes indispensables de toda sociedad en la cual el conocimiento se transforma en cultura y adquiere valor. Y
la obra literaria pasa a formar parte del arte. El relato al fin y al cabo no es mas que un medio de trasmision a los mas
internos aforos deli ser humano, igual a como lo hace el Ilustrador.

TAGS (etiquetas):

Libros, Actos Culturales, Obras Literarias, Concursos Relato, Conocimiento, Escritura creativa, Ilustradores
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Estructura del texto

ANCHOR TEXT

Lorem ipsum dolor sit amet, conset{etur adipiscing in ea
elit, sed do eiusmod tempor incididu t labore etnulla
na <a href="http://www.example.com”>click here</a>, qui

nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip totam re
ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor eius modi
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore.




¢Qué es un link y un anchor text?

Link:

Un enlace o link es un texto o imagenes en un sitio web que un usuario puede
pinchar para acceder a otra pagina o URL.

Los enlaces conectan dos sitios web o dos paginas web.

Normalmente tienen un formato diferente en la pagina web, estando
subrayados o con la letra de otro color.

Una vez que se pincha en un enlace, pueden ocurrir varios acontecimientos:

podria enlace a otra pagina o a otro lugar en la misma pagina web.
puede que comience a descargarse un archivo al que esta enlazado.
se puede abrir nuestra aplicacion de correo electréonico para enviar un mensaje.



_—
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¢Qué es un link y un anchor text?

Los enlaces también son se llaman hyperlinks, hiperenlace, hypertext, hipertexto,
vinculo, y se codifican en HTML.

Anchor text o texto ancla:

Suele llamarse html anchor o anchor html es el texto que introduce en la web la
etiqueta html <a> o link html. Dicho de otra forma, es el texto visible de un
enlace. Es ese texto sobre el que podemos hacer click.

Este texto aporta informacion sobre a qué contenido seremos dirigidos. Esta
informacion no solo nos sirve a nosotros como usuario para saber a qué sitio
entraremos, sino que también les sirve a los motores de busqueda para
posicionar el sitio web.
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Estrategia de linkbuilding

® El Linkbuilding o construccién de enlaces es una estrategia de SEO fundamental a

la hora de posicionar un sitio web. El objetivo principal de las estrategias de Linkbuilding
es aumentar la autoridad de un dominio o pagina mediante la generacion de links

dirigidos a la misma.
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Estrategia de linkbuilding

Elementos principales del linkbuilding:

Para poder establecer correctamente la estrategia, hay algunos aspectos a tener en cuenta, ante la
fase de planificacion.

Numero de enlaces entrantes: Es necesario conocer cudntos enlaces entrantes tenemos, cuantos
estamos buscando para cada contenido, etc.

Calidad de los enlaces entrantes: Como todas las acciones que tienen que ver con el
posicionamiento, Google quiere que prioricemos la calidad antes que la cantidad. Son importantes la
relevancia del contenido del backlink, el interés que pueda despertar en los lectores y su propia
autoridad.

Tematica de los enlaces entrantes: En relacion al punto anterior, cuanto mas cercana sea la
tematica de ese sitio web con nuestra tematica, mas potente sera el enlace.

Numero de enlaces salientes que existe en la pagina que nos enlaza: Lo ideal es buscar aquellos
sitios con pocos enlaces salientes, que analizan bien con quién establecemos estas relaciones.

Anchor-text de los enlaces entrantes: No debemos olvidar el “anchor-text” o “texto ancla” que
enlazan apuntando hacia el site. Este es el texto en el que se pone el enlace, y debe tener relacion con
el contenido de la pagina de destino (y a poder ser con la keyword).



Contenido o texto a modo de storytelling

Contaremos historias involucrando diferentes elementos multimedia, como

imagenes, video, texto... entre otros recursos, para hacer que la lectura sea mucho mas
agradable. Entre mas elementos multimedia pongamos generaremos que el usuario
consuma el contenido. El resultado sera mejor y tendremos mejor posicionamiento.
Cuando tenemos mas elementos indexables damos mas informacon a Google de que trata
nuestra redaccion de como la puede posicionary él como la va a mostrar en el SERP.

Google vanguardia |




La estructura de H

Tenemos desde el H1 hasta el H6, entre mas grande el namero menos es la relevanciay
menos es el tamafio. El Hi1 es el que mas importancia tiene. Solo hay un H1 por paginay
suele ser el titulo. El resto de H se puede utilizar para subtitulos, citas, destacados... y
otras partes del texto que podamos jugar con creatividad.

Estructura de Hs:

Title: H1
Subtitulos: H2
Palabras clave destacadas y Anchor Text: H3
Bullet point: H4
Links de hilo: H3



Redactado senalando estructura H

Hi: Las novelas de Marc, el conocimiento y la cultura en la
obra literaria, su biblioteca de libros.

Tras varias publicaciones, el autor del libro “El imaginario” nos deleita con varios (H3)textos
literarios, extraidos de su nueva coleccion de libros que lanzara en breve y que no debe faltar en tu
biblioteca.

La presentacion fue aplaudida en el centro de (H3)Cultura de la ciudad natal donde se
concentraron diferentes autores que apoyaron este lanzamiento, y en el que el (H3)Ilustrador Simon
dibujo varios personajes a lo largo de la presentacion. El evento fue presentado por Juan Casanova, un
autor local muy conocido por sus obras sobre la ciudad, en la que expuso de forma extensa la obra
literaria (H3 - ANCHOR TEXT HACIA TAG DE OBRAS LITERARIAS ) de Marc. La asistencia fue
numerosa, y en ella abrieron un concurso de relato (H3 - ANCHOR TEXT HACIA TAG
CONCURSO RELATO), a la que se apuntaron in situ sesenta personas. El concurso es de cardcter
general, y estara abierto hasta final del 2021. Las bases las podréis encontrar al final de este articulo.



Continuacion...

El autor Simén hablo de la importancia de la literatura en el momento actual que vivimos, y leyo
varios parrafos de sus obras plenamente conocidas, en las que ha volcado la vida de la ciudad,
explicando historias muy personales, pero empaticas con el lector. No hay nadie que no se sienta

identificado con su obra, por sus personajes humanos llenos de imperfecciones, a la vez que nos da
conocimiento sobre aspectos historicos y relevantes de la ciudad.

Puede leer también : Como escribiry no morir en el intento y crear tu biblioteca de libros.

Imdagen embebida: Titulo de imagen: Libro de “El imaginario” autor Marc Cosdan

El imaBinario
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Continuacion...

(H2)La literatura nos acerca al conocimiento

El crecimiento exponencial que ha tenido la ciudad en referencia a los eventos de cultura ha sido admirable. El
interés por cualquier evento ha hecho que la ciudad despunte y sea conocida, como la cuna de autores y actos
culturales (h3-anchor text - posicionamiento de tema), en los que el pensamiento libre y los sentimientos se
transforman en metdforas que acaban en el papel. En estos encuentros han surgido ideas de obras muy conocidas, y
libros (h3-anchor text - posicionamiento de tema) que han dado la vuelta al mundo y que el cine ha aprovechado
para llevarlos a la pantalla grande.

Vea: La historia del autor Simdn y sus obras literarias transformadas en pelicula.

(H4)Libros de Simén que han marcado a Marc en su trayectoria y en los que ha obtenido algunos reconocimientos a
nivel estatal y mundial:

(H4)”No me vuelvas loco, déjalo” Que obtuvo el premio de las artes Espariolas.

(H4) Témate tu tiempo y deja de soriar” Que obtuvo el premio, Carrillén literario.

(H4) Eres tu propio canibal”’ Que obtuvo el premio, La dama que escribe.

(H4)”No me despiertes de madrugada, atin tengo suefio” Que obtuvo el premio, noches de bohemia.



Continuacion...

La famosa cita de Marc (H3)“Vivir es morir escribiendo para revivir”, ha sido el cartel de este

famoso evento, aplaudido por la ciudad condal, donde la pluma ha dejado escritos magnificos que nos
acerca al conocimiento de nosotros mismos y de nuestro entorno.

Video Youtube embebido: Titulo video: Cuentos para todos

Contenido sugerido
Los cuentos de Marc.

EL IMAGINARIO
— PROGRAMA 6
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Continuacion...

(H2) Los cuentos de Marc y sus nuevas publicaciones

A parte de novelas para adultos Marc hace unos afios se introdujo en el mundo de la literatura
infantil-juvenil, publicando con la editorial Babidi-bu su obra literaria, reconocida a nivel estatal.

Los diferentes cursos de (H3)escritura creativa (h3-anchor text - hacia tag de escritura
creativa), le han formado en un alma con una gran dote de creatividad, llegando tanto a pequefios
como a mayores con sus historias. Con algunos dibujos del Ilustrador Juan Trazos, un complemento
perfecto que hace del libro una joya dificilgde dejar en la estanteria de casa.

Alguno de sus cuentos mas relevantes son:

Las hojas de los arboles
El deseo de Juan
El cientifico loco



Continuacion...

Todos los cuentos estan llenos de valores, necesarios para aprender en nuestro dia a
dia.

En lo referente a sus nueva publicaciones, avanzé que las musas le estan regalando toda
una serie de historias, que van a cautivar tanto a grandes como a pequenos. Nadie va a
poder librarse de coger uno de mis libros y devorarlo hasta el final, dijo en su
presentacion. Tanto dibujantes como lectores, esperan nuevas entregas para dar vida a las
letras. El amor por la vida, el respeto por el entorno, la cooperacion... entre otros valores
van a ser el eje de estos (H3)libros (ANCHOR TEXT - HACIA TAG LIBROS)que segun
las voces de sus seguidores van a dar mucho que hablar.

Puede leer: Cuentos: Descubre el imaginario que hay en ti



Proyecto acabado

A lo largo de este trabajo, ha quedado expuesto el desarrollo del mismo.

En primer lugar hemos hecho el estudio de las palabras clave, planificandolas con Google
Planner (Google Ads).

Luego hemos procedido a ver su uso con Google Trends (Tendencias). En el que hemos
podido ver mas concreto su amplitud y uso.

Se ha instalado ENTIDADES, para seleccionar aquellas que mas nos han interesado y
poder incorporarlas a nuestro redactado, para tener un mayor alcance.

Hemos procedido a hacer una identificacion de los contenidos para crear dominio etc...

Y finalmente se ha creado el redactado manteniendo la estructura Hs, e indicando en el
texto las partes desde el Hi al Hy.

Como punto final, es conveniente tener un seguimiento a través de Google Search
Console y Google Analytics — métricas necesarias para gestionar la web con sus KPIs.



Meétricas principales en
contenido web
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Meétrica en contenido web

Las métricas de analitica web mas habituales son el nimero de visitas, el nimero

de usuarios unicos, la tasa de rebote, las paginas visitadas, el tiempo de navegacion y las
fuentes de trafico. Existen muchas mas métricas que se usaran dependiendo de las
necesidades de monitorizacion del sitio web.

Utilizaremos las dos gratuitas:

Search Console
Google Analytics



Meétrica en contenido web

e Utilizaremos los siguiente KPIS

Usuarios unicos
Paginas vistas
CTR
Impresiones
Clics
Tasa de rebote

Duracion media

Estos nos dardan una vision de como estan funcionando nuestros contenidos en la web.



CONTENIDO EXTRA

COMO TOMAR MEDICIONES PARA
GESTIONAR EL TRABAJO CON LAS
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Que medir en Search Console y como
verificar la indexacion de la URL

Search Console




crehana H

Search Console

Anadimos manuales para saber como utilizar Search Console.

Metricas importantes

Clics

Impresiones.


https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
https://romualdfons.com/google-search-console-tutorial/
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Google Analytics

Google

ANnalytics




Meétricas y manual Google Analytics

Anadimos manual para saber como utilizar Google Analytics.

Meétricas importantes

Usuarios
Palabras clave
Usuarios nuevos
Entre otras métricas a consultar en Analytics


https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
https://romualdfons.com/tutorial-guia-google-analytics/
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KPIs hipotéticos




KPIs

Usuarios Gnicos: aumentar a 125 cada mes.
Paginas vistas: Minimo 5 publicaciones por visita.

Clics: Llegar a los 1000 clics mensuales.

CTR: 10% en el primer mes.
Tasa de rebote: Menor al 30 %




Bibliografia
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20sitio%20web.
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Finalizacion del proyecto

A lo largo de toda la exposicidon he desarrollado los contenidos que se han explicado,
para elaborar este proyecto y ponerlo a la practica.

Todo el contenido que se ha desarrollado, es por mi pauta de trabajo. Necesito saber
el proceso que llevo e ir desarrollandolo a la medida que se avanza el proyecto. Los
motivos son:

El primero es para llevar un hilo sobre la materia dada.

El segundo para desarrollar con toda ldgica el proyecto y cualquiera que pueda leerlo,
pueda seguirlo sin ningun tipo de problemas.

Tercero: los contenidos explicados han sido cotejados para ampliar informacion.

Cuarto: Al final incluyo una bibliografia que puede ser muy util para quién lo pueda leer,
y quiera ampliar contenido o matizar algunos aspectos que no queden claros.

Con respecto a los datos KPlIs, son hipotéticos porque no he podido hacer las mediciones.
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